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01. Introduccion




¢ Qué es Giving 90s?

Civing 90s es un ecommerce centrado en la
esencia y la diversidad de estilos de los anos 90.
Inspirada en una década iconica por su
autenticidad, esta tienda online ofrece una
seleccion de prendas y accesorios vintage que
representan lo mejor de |la estética de esta década,
desde el streetwear y el grunge hasta el denim y la
moda deportiva.

Con prendas como pantalones anchos, camisetas
graficas y sudaderas deportivas, Giving 90s no solo
vende ropa, sino que trata de transportar a quién
compra, a una época marcada por la libertad de
expresion y la diversidad de estilos y subculturas.
Giving 90s no solo pretende ser una tienda de ropa,
si no una comunidad para todas aquellas personas
a las que les apasiona la moda y que se sientan
representadas por el espiritu de la década de los 90.

Ademas de reflejar el caracter de los 90, Giving 90s
tiene un fuerte compromiso con la sostenibilidad.

Al ofrecer piezas vintage y de segunda mano,
ayudamos a reducir el impacto medioambiental del
fast-fashion y promovemos un consumo mas
consciente.

Cada articulo es cuidadosamente seleccionado
para brindar una experiencia de compra facil y
agradable a nuestros clientes, quienes pueden
encontrar prendas uUnicas y responsables a un
precio justo.



02. Analisis de situacion




Nuestra mision sera traer de vuelta prendas y accesorios
de la época de los 90 de una forma elevada y cuidada.
Ofrecer una experiencia de compra comoda y sencilla,
promoviendo la sostenibilidad, el consumo responsable
de moda y brindando piezas Unicas que permitan a
nuestros clientes expresar su identidad.

La visidbn que tenemos para Giving 90s es llegar a
convertirnos en una de las tiendas de referencia dentro de
la moda vintage. Romper con |los esguemas y estereotipos
de las tiendas convencionales de segunda mano.
Aspiramos a crear una comunidad global de personas
apasionadas por la moda de los 90, donde cada compra
sea un paso hacia un consumo consciente y el estilo unico.

e Autenticidad: Celebramos el estilo genuino y

sin restricciones de los 90, y cada prenda que
seleccionamos refleja esta esencia.

Sostenibilidad: Estamos comprometidos con
el medio ambiente y el consumo responsable,
contribuyendo a la moda circular a través de
piezas de segunda mano.

Calidad y cuidado: Cada articulo es
seleccionado con dedicacion para garantizar
gque nuestros clientes reciban piezas con
historia, en excelente estado y con una
experiencia de compra fluida.



03. Modelo CANVAS



Key Partners é

Proveedores de ropa
Empresa de logistica
responsable con el
medioambiente
Empresas de
métodos de pago
Influencers, creadores
de contenido

Cost Structure

e Stock
Alquiler almacén

Key Activities

Seleccion ropay
accesorios

Branding + Identidad de
marca

Desarrollo + Diseno
Web

Estrategia de Marketing

Key Resources

e Ropay accesorios
vintage

e Plataforma de
ecommerce

e Equipo de marketing,
desarollo web,
financiero/legal

Equipo de desarrollo y mantenimiento web
Campanas de marketing digital

Plataformas de pago
Empresa de logisitca

Value Propositions @

e Creacion de comunidad
en las principales redes
sociales.

e Programa de
fidelizacion.

e Soporte de atencion al
cliente via redes sociales,
e-mail o telefonica.

Ropa y piezas unicas
Sostenibilidad
Economia circular
Envios sostenibles y
rapidos

Experiencias pop-ups

Channel

e E-commerce para
todos los dispositivos o
posible desarrollo de
aplicacion para
movil/tablet

e Instagram Marketplace

Revenue Stream
e INngresos por venta de ropa

Customer Relationship @ Customer E

Segments

Personas interesadas en
moda vintage o de
segunda mano, ya sea
por moda o por el
aspecto sostenible de
esta.

e Colaboraciones con influencers (codigos de afiliacion)




04. Publico Objetivo



Caracteristicas principales

DEMOGRAFIA INTERESES

e Personas entre 16 e Moda urbana
y 35 anos. e Streetwear

e Generacion Zy e Estilo de vestir
Millennials. casual

HABITOS DE COMPRA

e BUsqueda de
exclusividad

e Prefieren prendas

unicasy auténticas

3 VALORES

e Consumo responsable
de moda

e COMpromiso con un

futuro sostenible

CONTEXTO SOCIAL

e Se mueven en
ambientes jovenes

e Buscan un estilo propio
y diferenciador
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BUYER PERSONAS

Lucas, “El cazador de tesoros vintage”.

Lucas es un chico de 28 anos, licenciado en Diseno Grafico, que
vive en Barcelona. Es una persona muy creativa a la que le gusta
diferenciarse a través de su estilo personal. Le encanta la moda
vintage vy la cultura pop de los 90, ya que le recuerda a su infancia.
Ademas, es muy consciente del impacto medioambiental que
tiene la industria de la moda rapida, por lo que prefiere comprar
ropa de segunda mano. Para él, cada prenda tiene una historia
diferente y le encanta que a través de estas, pueda desarrollar un
estilo de vestir unico y original.

Principalmente, compra online, busca recomendaciones de
INnfluencers que comparten su amor por |o vintage y se inspira en
redes sociales como Instagram, Tik tok y Pinterest.

Lo gque mas valora, es que sea uha tienda consciente
medioambientalmente, que no tenga unos precios demasiado
elevados y que |la descripcion de las prendas sea real.
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BUYER PERSONAS

Sofia, “La trendsetter”.

Sofia es una joven de 21 anos, que estudia Comunicacion Audiovisual en
una universidad de Madrid. Se considera una persona moderna, a la que le
apasiona el mundo de la moda. Aunque valora el aspecto sostenible, le
mueve mas vestirse con prendas unicas que le hagan destacar dentro de
su circulo social, por lo que le encanta la ropa vintage. Para ella, la moda es
una forma de autoexpresion y esta siempre en busqueda de las Ultimas
tendencias. Se pasa el dia viendo contenido de moda en las redes sociales,
como Tik Tok e Instagram, donde vé como influencers y celebridades
estan volviendo a llevar el estilo de los 90, lo que le parece fresco y
moderno. Le gusta estar a la ultima, pero a pesar de que sigue las modas,
quiere personalizar sus looks y no verse como el resto de la gente.

Compra principalmente en linea y con bastante frecuencia, pero le gusta
buscar ofertas y promociones que le permitan no gastar demasiado. Le
gustan los sitios web con un aire moderno, que ofrecen envios rapidos y
en los que la prenda sea igual que la que vio en la web o0 en las redes
soclales.
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05. ANALISIS DAFO



Debilidades

e Imposibilidad de ver las prendas en persona si se e Prendas uUnicas vintage de segunda mano.

Fortalezas

compran online. e Mayor cuota de mercado por venta online.
e Dependencia de los proveedores para la calidad, e Sostenibilidad.
plazos de entrega, etc. e Servicio web sencillo y servicio de atencidén al cliente
e Costes de almacenamiento del stock. para facilitar las compras.
e Dependencia de las empresas de |logistica para e Servicio posventa dirigido a crear relaciones a largo
realizar los envios de |los pedidos de los clientes. plazo con los clientes.
e BUsqueda de establecimientos que cumplan con e Eventos y tiendas pop-up para acercarse a los
las regulaciones para los pop-ups. clientes y dar conocimiento de la marca.
Amenazas Oportunidades
* Alta competencia de |a industria textil. e Fuertes campanas de marketing digital a través de
e Guerras de precios con empresas del fast fashion las Redes Sociales. influencers. etc.
con precios mas bajos. e Creciente tendencia hacia la ropa sostenible,
e Emergencia de tiendas similares. vintage, y de segunda mano.

e Diferenciacion a través de los eventos de las pop-ups

en las distintas ciudades de Espana.
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06. ANALISIS DE LA
COMPETENCIA




IMPALA
VINTAGE




IMPALA

VINTAGE
1. tQUIENES SON?

Impala Vintage es un ecommerce de ropa de segunda mano, nacida en 2017 en
Malaga. Comenzo siendo el hobby de dos amigos, Sergio y Alejandro, que pasaron de
publicar unas 50 prendas de ropa mensuales a las 2.000 gue publican en Ia
actualidad.

La red social qgue principalmente manejan es Instagram, donde también fueron
creciendo exponencialmente hasta alcanzar los mas de 142.000 seguidores que
tienen a dia de hoy. Aqui es donde publican sus novedades y donde crean su
comunidad.

La cartera de productos que incluyen en su web son principalmente prendas de ropa
y accesorios vintage, al igual que algunas prendas de rework. Estas son piezas que se
crean a partir de otras de segunda mano para crear una pieza nueva y unica. Manejan
las marcas mas populares de ropa vintage y procuran tener un envio de 24-72 horas a
partir de que se realiza el pedido.
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IMPALA

VINTAGE ) g
2. PAGINA WEB Navegacién:

Clara y bien estructurada. El menu principal de productos
ofrece categorias detalladas (por tipo de prenda y marcas), lo
qgue facilita encontrar productos especificos. También incluye
secciones como nuevo stock, rebajas y la guia de tallas.

INFPALA VINTARE : a o Y ) ~
— Diseno:

Es moderno y minimalista, con énfasis en los productos. Las
Imagenes son de alta calidad, lo que resalta los detalles de las
prendas.

Usabilidad:

Resulta fluida y es adaptable a dispositivos moviles. El uso de
banners informativos (envios gratuitos, descuentos) también
mejora la experiencia de usuario.

Sudaderas vitage, chaguelas \liﬂl'l}':l.! ﬂ‘--llrl'.l.l_l;l_:j__-;.x.u.un-mn'--'m "

Extras:

- J Pop-up de captacion que ofrece un 15% de descuento por
suscribirte a la newsletter. Chatbot para asistencia. Ofertas,
blog y acceso a redes sociales.
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IMPALA
VINTAGE

3. REDES SOCIALES

La marca tiene una solida presencia en Instagram y TikTok, donde
conectan activamente con su comunidad. También cuentan con un
perfil en Facebook, aungue no se publica contenido desde 2022. Al igual
gue en Pinterest y Linkedin que permanecen inactivos.

Social Blade: Instagram

Publicaciones: 2.060
Seguidores: 142.319

Seguidos: 2.394

Engagement Rate: 0,07%
Promedio de Likes: 92,63
Promedio de Comentarios: 0,06

™ & ke Estos datos reflejan una amplia base de seguidores, pero
VINTAGE un nivel de interaccion bajo, indicando areas de mejora en
contenido que fomente la participacion.

Impala Vintage
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IMPALA
VINTAGE

4. SEO

Palabras clave que posiciona: 19k

vintage, ropa vintage, vintage store, tienda
vintage, vintage shop, vintag, vintage clothing,
Impala vintage, sudadera nike, nike vintage,
tienda vintage ropa, tiendas vintage, camisetas
vintage, etc.

Trafico organico: 38.9k
Domain trust: 23

Page trust: 13

Dominios de referencia; 227
Backlinks: 1.4k
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IMPALA
VINTAGE

4.1 BACKLINKS

Mas del 40% de los backlinks
son de toxicidad media-alta.
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IMPALA

VINTAGE - »
5.SEM Y PAID MEDIA Sin embargo si que pagan por 3 palabras clave

en Google; Impala vintage, Impala vintage

store e Impala Vintage shop.
No hacen anuncios de pago en Google, sin embargo

en Meta tienen 4 anuncios desde Octubre de 2024. - AR

# & Investigacion del trifico de pago

- m S P w2 & @

*domain com™ ¥ impalmistagr com x GE m + [ iicierntore 2024+ R ~
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B 00 Bkeecs e s "
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Google Centro de Transparencia Publicitaria @ i o ) Meta Bbbebezhdb BnCisd  Wilonme o0 1o Bbleec b Motimd AP de b Bboteta 4 Shuncisd  Conletids e fbith =

Espaky = B Todes bos ammncios = ] “gempalrannags’ ® W Busgredas guandadas

[ Cosluierbecha - 8 Amuncios dotenEspada -  Todas s

=4 rosginadon
FoT TRaos in s £ b bimqueda de frave suacta
Q  Toteubanmin v BuCe pOf MRS 8 ST 5 10 WD
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A 3 " o B Puthcados en dichemben de 2024
Odspcpmos mis inmaparencis en lon datos sobre kot snencica morttadon en ets ubicackin Cosmuits mis infommacién sobne lon anencion que hemon retirsdn
016 PG u OBLES BOSeEs Fhbdients I AP B 63154 datod.
- = B it s [
etietin dals bbisints Marbieador do lnbitistea
N AT TOAMTEISTTES
Mo s han encontrado anuncios [E——— L rracsie grde g e
No hamos encontrado ningidn resuttado pars tu bisgueda, Prusbs 8 cemblar fos filtros o busca otro snunclants o shic web. Pustema @RS Psidimis.
Trasapansncis Rinsparencia de WX
’ Wt detalled Al atnaid Wer ditalies del sncis
Impals Vintsge Store Impala Virtsge Store
- ud -
WD STOCK DESPONIRE & MV FTOCK PO A
L G B FTS L 0T

Privacided « Térmings - Polticsscedds - Preguntaaimcusntes - FPrincipics -« Blogcs Google Ady

.. : Esto no tiene mucho sentido ya que si se les
busca por su nombre el primer resultado es de
Pago.







( e
| e
LW g QUIENES SON?

Kameleon Vintage es una tienda de ropa vintage fundada por Felipe Ces, originario
de Ribelra. La idea nacio en 2018 durante su estancia en ltalia, donde descubrio el
mercado de ropa de segunda mano. Comenzo su emprendimiento vendiendo
prendas a traves de Wallapop, pero tras ver la buena acogida, decidio lanzar su propia
tienda en linea.

Este ecommerce no solo se limita a la venta de ropa, sino que también busca
transmitir una filosofia de consumo mas consciente. Felipe Ces ha logrado posicionar
SU Marca como un referente para los amantes de la moda vintage, quienes valoran |a
autenticidad y el caracter unico de cada prenda. Con una seleccidon cuidada y
atencion al detalle, la tienda ha captado la atencion de un publico diverso, desde
nostalgicos de épocas pasadas hasta jovenes interesados en tendencias retroy en
contribuir al cuidado del medio ambiente.




2. PAGINA WEB

Navegacion y usabilidad:

Presenta una estructura bien organizada que facilita Ia
navegacion y la experiencia de compra. El menu principal
permite acceder facilmente a distintas categorias.. Ademas,
cuenta con secciones dedicadas a marcas especificas y
ofertas, lo que ayuda a los usuarios a encontrar rapidamente
lo que buscan.

Diseno:
Aunque cumple con las funcionalidades basicas, podria
beneficiarse de una actualizacion. La estética general resulta

algo basica y anticuada, elementos como las tipografias,
colores y diseno general podrian modernizarse.

Catalogo de productos:

Cada articulo cuenta con una descripcion detallada y con
fotografias de alta calidad que permiten ver Ilas
caracteristicas de las prendas.

Proceso de compra:

Es sencillo e intuitivo. Los usuarios pueden ahadir productos
a su lista de favoritos y proceder al pago de forma
automatica. Ofrecen envios por 2,90 euros y envio gratuito en
pedidos superiores a 60 euros.




3. REDES SOCIALES

Kamaleon Vintage tiene presencia en Instagram, Social Blade: Instagram
Facebook y Tik Tok de forma activa. Sin embargo,

tienen un perfil en Pinterest inactivo, y no cuentan ni

con Twitter ni con Linkedin. Publicaciones: 1.157
Seguidores: 46.768
Seguidos: 474
Engagement Rate: 0,47%
Promedio de Likes: 217,13

Promedio de Comentarios: 3,63

all = I

Kaméleon Vintage L 2>

a1
'{

f A
Al o
L »

@kameleon.vintage
st Lnnsinen) adoe Aunque el promedio de likes es correcto para el
=R - - Nnumero de seguidores, la tasa de engagement
Mas de 1000 prendas vintage disponibles en y el numero de Comentarlos Indlcan una baJa

web

¢ https:/flkameleonvintage.com y 1 méas interaCCiO,n pOr pa rte de |OS SGgUidoreS.




4. SEO

Palabras clave que
posiciona: 4.4k

vintage, ropa vintage, kameleon vintage,
sudadera vintage, sudaderas vintage,
nike vintage, kameleon, tienda vintage,
tienda vintage ropa, adidas vintage,
sudadera retro, chaguetas hombre
vintage, etc.

Trafico organico: 6.9k
Domain trust: 22

Page trust: 4

Dominios de referencia:121
Backlinks: 1.5k




4.1 BACKLINKS

Mas del 45% de los backlinks
son de toxicidad media-alta.
Solamente un 1.4% no son

links toxicos.




e

\

e

L \ ]

3

5. SEM Y PAID ME
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Google Centro de Transparencia Publicitaria

B Cunlguierfecha - @ Anuncios mostrados en Espafin - Todas las plataformas =

Q, Todoslostemas = https:ikameleonvintage com

{No encudntras al anuncisnte que buscas? Pusde que no 50 anuncle con Googh Praguntas frécuantes

Anuncios mostrados en Europa
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Descubre promociones pagadas on YouTu

Dwscubrir ln publicidad politica en Google

Tus anuncios, tus opciones

Blis y o b v Discower o o los datas
la Busqueda, YouTubse ¥y Discowves, ¥ controla los da AAURCIOE
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No realizan anuncios ni en Google Ads ni en
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8 @ D wvestigacidn de la Compet S 00 Bibboteca de anuncios o + w
= & E’. facebook comfads/library/Tactive_stalus=activelad_typa=all&eountry=ES ‘_,2) o B 3 "'f in ) i o
GQ Metl] Biblisteca de anuncios Inforrme de o Bidioteca de anonsios AP de la Biblioteca de anuncios il [ ] =
Espafia = & Todos los anuncios + Q, @kameleon vintage X A Bisquedas guardadas
0 resultados
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los filtros quie hos aplicado
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para obtenor resultados diferentos

Baoerar filtros

Ver sugerencias de blsqueda.

Estado del sisterna D

sqca de anuncios  Informacién sobre los anuncios y ¢l uso de datos  Privacidad Condiciones Meta
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trends




lifelong

trends

1. tQUIENES SON?

Lifelong Trends es un proyecto que nacio a finales de 2018, impulsado por la pasion de
un grupo de jovenes por la ropa vintage. Su objetivo principal es combinar prendas
clasicas con tendencias actuales, por eso su hombre, creando un equilibrio que
fusiona la calidad y los acabados del pasado, con |la moda contemporanea.

Su filosofia principal es brindarles a aguellas personas que tienen una pasion por la
moda vintage, prendas completamente unicas, creando ademas una comunidad de
gente inspirada por vestir de forma diferente. Cada prenda que ofrecen tiene una
historia, y su mision es otorgarle un valor distintivo y una nueva vida, asegurando la
maxima calidad y cuidado a un precio competitivo.

La tienda también mantiene una presencia activa en redes sociales, compartiendo su
vision y estilo a través de plataformas como Instagram y Pinterest, donde redefinen la
combinacion perfecta de piezas vintage con tendencias actuales.




lifelon

trends
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2. PAGINA WEB

TRIL S natonsl o 100 | [uopesn v 1000

lifelops

PRODUCTOS « MUESTROS DISENOS  Infa »

USA DROP
e

’

Navegacion:

La web esta estructurada de forma clara y sencilla. En el
menu superior encontramos una herramienta de
busqueda, y diferentes apartados donde se encuentran su
ultimo lanzamiento, sus productos, sus diseNos propios,
Informacion sobre la marca y sus mystery boxes. Los
productos estan bien categorizados y la navegacion por el
sitio web resulta coOmoda para el usuario.

Diseno:

La estética visual de |la pagina se encuentra muy en linea
con su esencia de marca, moderna y minimalista, en la
que lo que se pretende destacar, son los productos. Se

mantiene una coherencia visual a lo largo de todo el sitio
web, lo que genera también una experiencia muy fluida.

Usabilidad:

El proceso de compra es muy intuitivo. Cada producto
Incluye una guia de talla y una descripcion detallada con
Imagenes en alta resolucion. Incluye también un chatbot
para ayudar al cliente y mejorar su experiencia.




lifelong

trends

3. REDES SOCIALES

Lifelong Trends tiene presencia en
Instagram, Tik Tok y Pinterest.
Cuentan también con perfiles en
Facebook y Linkedln pero no suben
contenido.

Social Blade: Instagram

Publicaciones: 410

Seguidores: 45.485

Seguidos: 213

Engagement Rate: 0,56%
Promedio de Likes: 247,50
Promedio de Comentarios: 5,69

@

Enviar mensaje il sas

45,2 mil seguidores 209 seguidos
ssssssssssss 48 seguidores - 0 siguiendo

Redefining the perfect combination of vintage pieces
with current trends. Iconic pieces for iconic people.

&E lifelongtrends.com

ifelongire I |
|
|
|
- . \ =
3 W {
[ |
1 ey 3 |
| e 3 ]
gggggggggg Myatery Box Tha Mussum Baon Vivant Cap siory The Tribute Close friends |
|
|

QA 4 8 ® 0 2

®

Creado Guardados

'

Basandonos en estos datos, la tasa de engagement de las

ultimas publicaciones sigue siendo baja, pero en comparacion
con los otros dos competidores, es la mas alta.

Probablemente esto se deba a que tienen un espiritu Mas
moderno en sus publicaciones y se implican mas en la creacion
de contenido.




lifelon

trends
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4. SEO

Palabras clave que posiciona: 3k

atletico de madrid marbella, sudadera stone
Island, camiseta atletico de madrid marbella,
thomas burberry, iconbox, camisetas futbol
vintage, camisa burberry, sudaderas celta de
VIgo, camiseta ibrahimovic ajax, icon box,
camisetas kelme real madrid, camiseta kelme
real madrid, lacoste bandera espana, polo real
Mmadrid, etc.

Trafico organico: 1.2k
Domain trust: 16

Page trust: O

Dominios de referencia:93
Backlinks: 192




lifelong

trends

4.1 BACKLINKS

Tienen el porcentaje de
links no téoxico mMas alto
de los tres competidores
(15.4%).

El resto de links son de
toxicidad baja-media.




llfelon
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[ N ] & Ceniro de Transparencis Pub X +
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Google Centro de Transparencia Publicitaria 6]
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Q,  Todoslos temos ~ mrtps:ivawlifelongtrends.comi

NG encusntras al anuncisnte que buscas? Puade que no 8o anuncle con Google. Praguntas frecuantes

Anuncios mostrados en Europa
Ofrecemos mas transparencias en los datos sobre los anuncios mostrados en esta ublcacién, Consulta mis informacién sobre los anuncios que hemes retirade
en esa reghin u obtén acceso mediante la APl a estos dotos.

Proporcionamos transparencia sobre los anuncios y los anunciantes presentes en Google

Fomenta la publicidad politica responsable

erds los anuncios electorales que 8¢ han mostrado o travis de Google de tedo @l
do, quidn ha pagado por ellos y & quidn iban dirigidos. YouTubse.

Transparencia sobre contenido de pago

Descubrir b publicidad pelitica on Google

Tus anuncios, tus opciones

- Ir & Mi contro de
Elige los anuncios que ves en la Blsqueda, YouTube y Discover, y controla los datos para [———

personalizaros.

Privacidod + Términos « PoliticasdeAds - Proguntas frecuentos « Principios +  Blog da Google Ads

Encudntra colotacionts de producto pagadas, patrocinios y recomendaciones en

Descubre promociones pagadas on YouTube

[ N ] a Investigacidn de la Compete: X 00 Bibloteca de anuncias

% facebook comfads/libranyTactive_slatus=active&ad_typezall&country=ES... ¥ ) @ = [ % @ w O 3

m Metﬂ Biblisteca de anuncios Infarmie de lo Bibdioteca de anuncios AP de la Biblioteca de anuncios Contenide de marca

Espafia = & Todos los anuncios = {@lifelangtrends| A Bisquedas guardadas

0 resultados

Y Filros M Guardar bisqueda

Estade active: Anuncios actives X

Ne hay ningln anuncio que coincida
con tus criterios de bisqueda
Suprime o cambla los filtros que has aplicado
para obtener resultados diferentes,

Baorrar filtros
Ver sugerenclas de bisqueda.

Estado del sistema @

API de la Biblioteca de anuncios  Informacion sobre los anuncios y ¢l uso de datos  Privacided Condiciones Meta © 2024 | Espafiol
Cookies (Espafia)




CONCLUSIONES

IMPALA
INTAGE

Se posiciona como lider en
términos de alcance, con un
crecimiento notable y una base
solida de  seguidores en
Instagram.

Sin embargo, su baja tasa de
engagement (0,07%) indica que
su comunidad no interactua
mucho con el contenido. En
téerminos de SEQO, lideran con 19k
palabras clave y un trafico
organico significativo.

Su web es moderna y funcional,
lo que refuerza su posicidon en el
mercado.

Se diferencian por su enfogque
en el consumo consciente vy
sostenibilidad.

Aunqgue su web es funcional, su
diseno es bastante anticuado.
En cuanto a su engagement,
tienen mejores resultados que
Impala Vintage (0,47%), pero
aun tendria gue mejorar.

En SEO, su posicionamiento es
menor, con solo 4.4k palabras
clave, y la toxicidad de sus
backlinks es relativamente alta
en comparacion.

lifelong

trends

Apuestan por combinar lo clasico
con lo contemporaneo, creando
una identidad de marca Unica.
Aungque su base de seguidores
en Instagram es menor, tienen la
tasa de engagement mas alta
(0,56%), lo que demuestra una
comunidad mas comprometida.
Su web destaca por ser moderna
y coherente con su estilo, pero
su presencia en SEO es limitada,
con solo 3.000 palabras clave
posicionadas y un trafico bajo
(1.200).
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07. ESTRATEGIA DE
MARKETING DIGITAL




a. Detfinicion de objetivos
Segun el esquema S.M.AR.T
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ATRACCION

Y especifico

En esta primera etapa del Funnel, el objetivo principal
es comenzar a posicionarse como una marca de
referencia en la moda vintage, captando la atencion
de nuestro publico objetivo a través de las redes
sociales y asi generar mucha visibilidad.

Yr medible

La efectividad se medird a través de KPIs como el
trafico web, el crecimiento de seguidores en redes
sociales, y |la tasa de engagement en Ias
publicaciones.

Yr alcanzable

La manera en la que se plantea conseguir dichos
objetivos es. compartiendo publicaciones en redes
sociales (100% educacionales); optimizando la web
para los motores de busqgueda a través de las
palabras clave (SEO); y buscando paginas de
confianza para el Linkbuilding.

¢ relevante

Estas acciones son clave para construir una
audiencia Inicial y sentar l|las bases de una
comunidad interesada en el estilo de los anos 90 y
gque no se conforme con la moda del fast-fashion,
lo que ayudara a futuras etapas del embudo de
conversion.

Yr temporal

Mas tarde, se mostrara una planificacion a tres
meses de la publicacion de contenido y otras
estrategias. En esta se podra observar que, estos
primeros objetivos se planean conseguir en las
primeras 4 semanas a partir del lanzamiento del
proyecto.
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CONSIDERACION

Y especifico ¢ relevante
En la segunda etapa, buscaremos consolidar el La etapa de consideracion es fundamental para
interés de nuestro publico, a traves de contenido convertir a los usuarios que nos visitan, tanto en
atractivo y de colaboraciones que refuercen Ia redes sociales como en la web, en clientes

autenticidad y el valor del producto que ofrecemos,

fomentado asi la confianza en Giving 90s potenciales. Estos, seran quienes se encuentren

en linea con Ila visiobn y los valores que

*medible transmitimos, para de esta forma pasar a ser

- , parte de su proxima compra.
En este momento los KPIls principales seran: el

numero de leads captados mediante campahas de *tempora|
email y la tasa de apertura y de conversion de estos;

y otras metricas de las campanas de SEM (como las Este objetivo se espera conseguir en las 4-5
visitas a la web vy |a tasa de salida). semanas siguientes de haber conseguido los
. alcanzable objetivos de atraccion, teniendo asi una base

Inicial para la dltima etapa del Funnel.

Para conseguir estos objetivos, se comenzara a
destinar parte del presupuesto a crear pequenas
campanas tanto en Google Ads como en Meta Ads
También a colaborar con micro-influencers
(marketing de afiliacion) y dando un incentivo a las
primeras compras de |los usuarios (% descuento).
Por supuesto también con campanas de emailing.



CONVERSION

Y especifico v relevante
En esta Ultima etapa, el objetivo de Giving 90s ser3d Generar ingresos iniciales es vital para el
transformar el interés conseguido en compras crecimiento de la marca. Ademéds, las

efectivas. Incrementar l|las ventas a través del
remarketing, de promociones exclusivas y de
campanas de conversion.

Yr medible

Para medir las conversiones los KPIs principales *temporal
seran: el numero total de ventas; la tasa de
conversion en la web; y otros como el valor
promedio del carrito.

Yralcanzable

Campanas de trafico mas agresivas a través de
Google Ads y Meta Ads. Implementacion de un
codigo de seguimiento (pixel) en la web para la
medicion de acciones importantes y para la
creacion de audiencias personalizadas. También
se pasara a crear un contenido en redes sociales
100% comercial.

primeras ventas son esenciales para construir
una base de clientes satisfechos y maximizar
el retorno de |la inversion en marketing.

Las estrategias planeadas para esta ultima
fase del Funnel se llevaran a cabo a partir del
tercer mes y en adelante.



b. Seleccion de estrategias
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Como primera parte de la estrategia digital, encontramos la creacion del sitio web. Esto
es lo mas esencial, ya que sera la manera en la que Giving 90s distribuya sus productos.

Segun el “Informe de |la moda online en Espana en 2022" realizado por Kantar, en 2020
hubo un gran aumento en la forma en |la que las personas percibian la compra en linea,
como resultado a la pandemia de ese ano. Lo que mas se valoraba era la comodidad y la

rapidez. Por estos motivos, el e-commerce es el modelo de negocio elegido para Giving
90s.

La creacion de la web se llevara a cabo a través de Wordpress ya que es una plataforma
con un alto nivel de personalizacion, tiene herramientas para la optimizacion de los
motores de busqueda y es bastante intuitiva.

YA



Estructura

Pagina de Inicio

En la pagina principal de la web se mostrara un banner
con fotos atractivas y debajo de estas se podran ver las
distintas secciones de la web. Seguidamente se pasara
al apartado del ultimo lanzamiento. Se incluira barra de

busqueda con filtros, carrito y perfil de usuario.
Este es un ejemplo de como seria el diseno de |la web:

MIRE

PRODUCTOS v ULTIMO DROP SOBRE NOSOTROS CONTACTANOS BLOG

L \ (D |
4R

Productos

Organizado por categorias de prendas de ropa y
POr marcas especificas.

Sobre nosotros

En esta seccidon se contara como comenzd el
proyecto, la pasion del equipo de Giving 90s por
la moda vintage y una pequena descripcion del
proceso de seleccion de las prendas.

Contacto

Formulario para consultas, correo electronico, link
a las redes sociales, y un chat en vivo.

Blog

Articulos relacionados tanto con la moda de los
90 como con sostenibilidad y medioambiente,
aprovechando esto para la optimizacion SEO.
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Identidad visual y branding

Para |la identidad visual, se ha creado una paleta de colores a partir de 5 colores populares en la moda
de los anos 90 y que ademas transmiten y recuerdan a los colores de |a tierra y de |la sostenibilidad.
Al igual que el logotipo, esta paleta de colores se utilizara en todo el proceso de venta, desde las

estrategias de marketing y la comunicacion, hasta el packaging de las piezas.

1C2F23 282727 B4A38F C5D5C7 ESBE4ADA FFFFFF

White

Dark green Raizin blach Khaki Ash gray Alabaster

giving | giving giving giving
90s 90s 90s 90s

Por ultimo, la propuesta de valor se basa en la autenticidad de las prendas vintage, la seleccion
cuidadosa de articulos inspirados en la moda de los 90 y la experiencia de compra unica. Todo esto
para reflejar la actitud y la individualidad relacionada con |la moda de los noventa y el streetwear.

giving giving
90s 90s
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La siguiente estrategia serd fundamental para que Giving 90s alance sus objetivos en términos de
optimizacion web. El SEO On Page se refiere a todas las optimizaciones que se pueden realizar dentro de
la pagina web para mejorar su visibilidad en los motores de busqueda, Google principalmente, y atraer un
mayor trafico organico. Estas acciones ayudan a que el contenido sea facil de entender tanto para los
usuarios, mejorando su experiencia, como para los algoritmos de busqueda.

1. DOMINIO

El dominio junto con el hostings se compraran en one.com. La eleccién del dominio es: giving90s.com.
Sencillo y claro utilizando el nombre de |la marca y con la extension .com para que se muestre cComo una

empresa global.

2. INDEXACION

Para que |la pagina web de Giving 90s pueda ser encontrada por los motores de busqueda como Google,
es imprescindible indexarla, ya que si no, no se podra encontrar de forma organica en los resultados de
busqueda. Para conseguir esto se ha instalado el plugin de Google Site Kit en Wordpress y se ha
conectado con la cuenta de Google Search Console de Giving 90s para su correcta indexacion.
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& c 2 giving90s.com/site.. @ ¥r ) Yir = l@ Finalizar actualizacién :

<urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/@.9"
. . xmlns:xsi="http://www.w3.0rg/2001/XMLSchema-instance"
“ si:schemaLocation="http://www.sit .org/sch /sit /0.9
El sitemap es un archivo .xml| que actua Ccomo un Mmapa para los http:/ /v, Sitenaps.org/schenas,/sitenap,0.9/sitenap.xsd">
<script id="zkS5-zGPgwW18-vt033eCCOQQCTR" type="text/javascript"/=
Ve o e 3 Pe <!-— created with Free Online Sitemap Generator www.xml-sitemaps.com -
motores de busqgueda. Les permite ver rapidamente cual es Ia w o
<loc=https://www.giving9@s. com/</loc>
<lastmod>2024-12-03T@9:59:16+008:00</lastmod>

estructura de la web vy les facilita su rastreo. Con el plugin de Yoast SEO SRR SRR

<url>
se facilita la generacidon automatica del sitemap y ademas este lo Lot 202413109151 16000100/ astaoc
</urls

actualiza si hay alguna modificacion. Después se debe enviar a Google L S

<lastmod>2024-12-03T09:59:16+00:008</lastmod>

Search Console para verificar el estado de indexacion de las paginas. e T S pIB

<url=
<loc=https://www.giving90s.com/blog/</loc>
<lastmod=2024-12-03T09:59: 16+00:00</lastmod=>
<priority=0.88</priority=

<furl>

vy
=Url=
. <loc=https://www.giving9@s. com/pagina-de-medicion/</loc>
<lastmod=2024-12-83T09:59:16+00:00</lastmod=

<priority=0.88</priority>

</url>

<url=
<loc=https://www.giving9@s. com/beneficios-ropa-vintage/</loc>
<lastmod=2024-12-03T09:59:16+00:00</lastmod>

La canonicalizacion de |la URL es fundamental también para que

Google entienda cual es |la version principal de la web. Si no se hace

esto podria dividir el posicionamiento SEO o detectar contenido duplicado. La URL candnica se puede
establecer a través de Yoast SEO y si hubiese alguna version duplicada se puede redirigir con el plugin
Redirection. Por ultimo es importante habilitar HTTPS para el certificado de seguridad que ademas
también afecta al posicionamiento SEO.
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5. NO INDEX

La etigueta noindex sirve para especificarle a los motores de bUusqueda una pagina gue no deben indexar
en los resultados, como |a politica de privacidad o la pagina del carrito. Esto se puede hacer a través de

Yoast SEO y se puede ver si se inspecciona la pagina:

¥ <head=
<meta charset="UTF-8"=>
<meta name="viewport" content="width=device—width, i1nitial-scale=1"=
<link rel="profile" href="https://gmpg.org/xfn/11"=
<meta name="reobots" content="nolindex, follow">

G [ ] Wt giving20s.com/robots.txt >-< +
o XL
« c (‘.’; giving90s... &, {}') ) o ¥ Finalizar actualizacién }

Este es un archivo que se coloca en la raiz del sitio web para dar # START YOAST BLOCK

P — —————— e

User-agent: =*

INnstrucciones a los bots de los motores de busqueda sobre qué Disallow: /auEhGF/ElaFadetoro]
L. . L. Disallow: /category/sin-categoria/
PAaginas o secciones de la web pueden rastrear. Es util cuando se
quieren bloguear secciones enteras de la web, como: g oop: NHPSI//id.GlvIng90s. con/sitensp_index-xmt

# END YOAST BLOCK




7. META TITULO Y META DESCRIPCIONES

Estos elementos son los primeros gue ven los usuarios en el momento
de la busgueda. Un correcto snippet mejorara la tasa de clics. El plugin
de Yoast SEO ayuda a optimizarlo para que sea éptimo a nivel de SEO.

P . . - e o P [ , Descubre nuestra coleccion unica de ropa
Tanto el titulo como |la descripcion deberan llamar la atencidn a través rintage de loe aflos 90. IENVics ripidos v sostenibies!
de las palabras clave.

8. HEADINGS

Los headings estructuran el contenido y ayudan tanto a los usuarios como a los motores de busqueda a
entender la jerarquia de la informacion en la pagina. Es importante mantener un solo HI1 e ir utilizando los
siguientes headings de forma |ogica. Estos tres ultimos elementos se deberan tener en cuenta tanto en

publicaciones del blog como en las paginas de producto y similares.

9. IMAGENES

En un ecommerce de ropa las imagenes son una parte crucial del negocio. Deben estar optimizadas para no
afectar al rendimiento de la web y para que ayuden al posicionamiento. Se usaran nhombres descriptivos para

cada archivo y se procurara optimizar la calidad y el peso de estas.

Las-Meores-F

Giving 90s | Vintage Clothing Home -
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10. PALABRAS CLAVE

Finalmente, las palabras clave seran las que acerquen a los usuarios a Giving 90s cuando realicen una
busqueda en Google. La importancia de un correcto uso de las palabras clave, reside en que son la conexion
directa con quién nNos busca, Nos ayudan a atraer a nuestro publico objetivo y a mejorar la visibilidad y el
posicionamiento. Para ello se ha elaborado el siguiente listado de palabras clave, con la ayuda de SE Ranking,
que se emplearan a lo largo de toda la estrategia de comunicacion y de la pagina web.

ropa vintage

_palabra clave dificultad vol. busqueda cpc competencia
ropa vintage online 14 320 0.16 ]

tienda ropa vintage 52 Tk 0.17 0.72

ropa segunda mano 58 12.1k O.11 0.82

ropa de los 90 54 1.6K 0.06 0.94

ropa vintage 21 9.9k 0.15 ]
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prendas/marcas
palabra clave dificultad vol. busqueda cpc competencia
sudadera vintage 29 1.9k 0.18 ]
sudadera nike vintage 90s S 260 0.17 0.99
chaqueta vintage 4 590 0.14 1
vagueros vintage S 90 0.33 1
camisetas de futbol retro 57 6.6k 0.18 0.93
nike vintage 52 2.9k 0.12 1
adidas vintage 38 1.9k 0.08 1
sudadera tommy hilfiger 56 9.9k 0.08 1
forro polar vintage 4 210 0.17 1
70 0.12 0.96

north face vintage




Ejemplo de entrada en el blog optimizado para SEO

)\ (2 3

\'i:'i; Ropa vintage, por qué comp » +

\ﬁ« Ropa vintage, por qué comp * +

c %% giving20s.com/... & ‘E}) r.: ® i Q A T} s Finalizar actualizacién

(] (“.; giving90s.com/... & {?) ﬂ o i Q A U3 T Finalizar actualizacién

#% giving30s.com _# Personalizar 3 11 W 43 <4 ARadir ¢ Editar la entrada @ Editar con Elameantor ® G Shekit one.cormn  Hola, claradetoro. Q ? #% giving90s.com _# Personalizar < 11 B 43 < Afadir * Editar la entrada @ Editar con Elementar ® G SiteKit one.com Hola, -:Iaradetom. Q

. El Papel de Giving 90s en el Cambio
Por qué Comprar Ropa de Segunda Mano es el P J

Futuro del Estilo y la Sostenibilidad

por Clara de Toro | Dic 17, 2024.

En Giving 20s, creemaos gue cada eleccién importa. Por eso, nos dedicamos a curar una seleccidn de ropa vintage y de segunda mano que
combina estilo, calidad y sostenibilidad. Nuestro objetivo es hacer que el slow fashion sea accesible para todos y demostrar que la moda
consciente puede ser igual de emocionante que las tendencias del momento.

Cuando compras en Giving 90s, estas apoyando un movimiento global hacia un consumo mas responsable. Ademas, nuestras colecciones
estan disefadas pensando en las necesicades y preferencias de una generacion moderna y consciente.

En un mundo cada vez mas consciente de la necesidad de cuidar el planeta, nuestras decisiones como consumidores estan bajo la lupa. Comprar ropa de
sequnda mano se ha convertido er as formas mas efectivas de combinar estilo, ahorro y sostenibi . Mas alla de ser una simple tendencia, este

movimiento tie = cesidad de preservar los recursos naturales y redennir lo que signitica eslar a 1a oda.

Conclusiéon: Vestir con Proposito

S estas pensando en darle un giro a tu guardarropa, aqui descubriras por que |a ropa vintage y de segunda mano no solo es una eleccion

gstilistica, sino también una poderosa declaracion en favor del medio ambiente.
Adoptar la meda de segunda mano es mucho mas que una decision estilistica; es un compromiso con el planeta y con un futuro Mmas

sostenible. Cada prenda que eliges tiene el poder de marcar la diferencia, reduciendo el impacto ambiental y fomentando un cambio en |a

El Encanto Irresistible de la Ropa Vintage

industria.
Cuando hablamos de ropa vintage, nos referimos a prendas gue cuentan historias. Desde camisetas
graficas de los 90 que evocan conciertos legendarios hasta chaquetas de cuero gue destilan
rebeldia, cada pieza tiene un caracter Unico que dificilmente encontraras en una tienda de moda

Asi que, (por qué no comenzar hoy? Explora las posibilidades infinitas que ofrece la ropa vintage y Unete al movimiento del slow fashion. En
Giving 20s, te esperamos con prendas gue cuentan historias y te ayudan a escribir |a tuya.

rapida. oo . . . . .
P Visita nuestras redes sociales y descubre como puedes vestir con propasito, estilo y sostenibilidad. Porgue ser responsable nunca fue tan

cool. =



El SEO Off Page se refiere a las acciones que se deben realizar fuera del sitio web para mejorar su
posicionamiento SEO. Esta estrategia busca aumentar la autoridad, relevancia y popularidad de Ia
pagina web a través de enlaces externos (backlinks) Es esencial ya que le dice a Google que otros
Sitios y personas valoran nuestro contenido. Una estrategia solida en este ambito posicionara a
Giving 90s como un referente y aumentara significativamente su alcance.

Las principales acciones que se llevaran a cabo seran:

Instagram

giving.90s  Editarperfii  Verarchivo (O

0 publicaciones 0 seguidores 0 seguidos

GIVING 90s ™

Ropa y complementos

Tu nueva tienda vintage favoritaJi
<" giving90s.com




@ 0@ Fe Direclorode emplesssypre X+ B

» @ | %5 empresiteglesohomisia ed a a =~ @ % @ 2 4 D % LI . Finalizar actualizacidn
A empresite s LT ARADE TU EMFRESA
el i anmvla

La mayor base de datos verificada
en empresas espafnolas

) Ercuenira la smpresa

] &

Alta de ru empresa Ranking
gratis de empresas
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La siguiente fase a llevar a cabo es |la estrategia que se realizara en redes sociales. Hoy en dia, |a
presencia en estas redes es primordial a la hora de conseguir la visibilidad necesaria para gue un
negocio funcione, especialmente uno digital como es el caso de Giving 90s.

Para conectar con el publico objetivo y alcanzar los objetivos planteados previamente, las redes
sociales seleccionadas han sido Instagram, TikTok y Pinterest, ya que segun el estudio realizado por
IAB Spain sobre las redes sociales, Instagram y TikTok forman parte de las mas utilizadas vy
reconocidas en el ano 2024. Por otro lado, aungue Pinterest no sea tan popular, se considera que
puede ser una red social util para la construccion de imagen de marca.

Otras redes sociales como Facebook. Linkedin y Twitter también se han considerado para incluirlas en
la estrategia de redes sociales, sin embargo ahora mismo no son esenciales. Segun el informe
mencionado, la percepcidon que se tiene de Facebook es |a de una red "anticuada", con una tasa de
abandono creciente, especialmente entre el publico joven. Por otro lado, tanto Linkedin como Twitter
no se alinean con la identidad visual y emocional de |la marca, debido a su naturaleza profesional y de
divulgacion.
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Cada una de las redes sociales elegida cumple un propadsito especifico en la estrategia:

Instagram

Su propdsito principal sera inspirar, educar y conectar con la comunidad que se vaya creando. Los
contenidos que se crearan seran publicaciones en el feed, stories y reels enfocados en estos objetivos.

Ademas se llevaran a cabo colaboraciones con micro y macro influencers que se alineen con la estética y
los valores de Giving 90s.

Tik Tok

En segundo |lugar, |a vision para esta red social serd generar engagement y viralidad para asi acercarse a
un publico mas joven. En este caso y por la naturaleza propia de Tik Tok el contenido debera enfocarse en
videos cortos y dinamicos sobre moda vintage y tendencias. Un contenido que también esta ganando

popularidad es el de creacidon de marcas y todo lo que esto conlleva, por lo que es una buena opcidn para
ganar visibilidad en el comienzo de Giving 90s.

Pinterest

Por ultimo, el propdsito de Pinterest sera mostrar looks y outfits con las propias prendas de |la marca para

redirigir trafico al sitio web. El contenido seran posts de inspiracion y de las colecciones de |a ropa que se
pueda encontrar en el e-commerce.
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Tipo de contenido segun las fases de la estrategia

Fase 1: Atraccion

En esta primera fase nos enfocaremos en aumentar el alcance y generar interés en la marca con contenido
relevante y atractivo para el publico objetivo. El contenido sera 100% educacional y estara dirigido a ensenar sobre
la historia de la moda de los ahos 90, tendencias retro y a mostrar los beneficios medioambientales de |la ropa de
segunda mano.

Fase 2: Consideracion

Posteriormente nos centraremos en crear contenido gque fomente el interés por los productos y que aumente la
interaccion del publico con la marca. En este caso el contenido sera 50% educacional y 50% comercial
iIntroduciendo contenido sobre las prendas y accesorios de Giving 90s, destacando su autenticidad, calidad y
exclusividad.

Fase 3: Conversion

Por ultimo, el contenido de esta etapa estara centrado en llevar trafico a la pagina web para que los clientes realicen
una compra. El contenido ya serd 100% comercial (descuentos, nuevos lanzamientos y experiencias) aungue
también se seguira haciendo contenido organico de entretenimiento. De esta manera se seguird construyendo la
comunidad de clientes fieles que deseamos conseguir como marca.
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Ejemplos de contenido de las redes sociales




El email marketing es una herramienta clave para conectar directamente con nuestra audiencia,
fomentar la fidelidad y aumentar las conversiones. Es una de las pocas estrategias que nos permite llegar
directamente a los consumidores que realmente estadn interesados en nuestra marca. Es uno de los

canales con mayor retorno de la inversion y nos permite segmentar a nuestros clientes con un alto grado
de precision segun el tipo de interés que tengan.

La herramienta que se utilizara para llevar a cabo esta estrategia sera MailChimp, gque resulta muy
INtuitiva y ademas permite la automatizacion del envio de los distintos tipos de email. También aporta
iInformacion para el analisis y seguimiento de los correos electronicos y permite una sinergia con las
demas estrategias de marketing, especialmente con las de SEM y Paid Media (audiencias).

Los correos que principalmente se enviaran a qguienes nos ofrezcan su direccion de email seran:
e Correo de bienvenida/activacion tras la suscripcidon mediante formulario.
e Newsletter periddicas para mantener el interés y crear una relacion a largo plazo con los clientes.
e Promocionales en fechas clave para generar conversiones y lleva trafico al sitio web.
 Recordatorio de carritos olvidados para recuperar compras incompletas. Posiblemente se ofrezca un
descuento extra para que finalicen la compra.
o0



Formulario de suscripcion Email de activacion

| N [d Giving 90s % < v °e ~
« & ° ceius.. 9 1}) i} c » Finalizar actualizacién :
6 Giving 90s
Prueba] WELCOME TO GIVING 90s B
JOIN THE 90s CLUB La’:ﬁ' s i .

Responder a:
Al rellenar este formulario empezards a formar parte de la familia de Civing 90s.

Nombre y Apellido

Correo electrénico

Thanks for joining the club.

iQue te interesa mas?

Ropa unisex

Birthday

Get ready to have access to exclusive launches, events, promotions and more.
Here's your 15% off™:

90sWELCOME

“Ondy availabio fior 72 howrs

Marketing Permissions

Please select all the ways you would ke to hear from Giving 90s:
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Planificacion a 3 meses

Teniendo en cuenta que la actividad
empresarial comenzara este mes, es
demasiado pronto para empezar con
esta estrategia. Primero se debe
conseguir una base de usuarios que
estén interesados en recibir nuestras
campanas de emailing.

7 de febrero (Promocional)

“.Buscando el regalo perfecto? jElige
vintage este San Valentin! &

Primera promocion para ofrecer un
descuento (10%) a quienes compren antes
del 12 de febrero. Se incluird una seleccion
de prendas que serian ideales para
regalar.

14 de febrero (Newsletter)

“‘Dia Mundial de la Energia: Descubre
como Giving 90s apuesta por la moda

sostenible! ¥

Se contaran los impactos energéticos que
tiene la industria de la moda y algunas
practicas que lleva a cabo Giving 90s para

intentar reducirlo.

10 de febrero (Promocional)

"$%¢ La primavera estd a punto de llegar!
Renueva tu armario con estilogg"

Se presentaran nuevas prendas para la
estacion que entra y de esta forma animar
a los clientes a actualizar su armario con
prendas unicas. 10% para los pedidos que
se hagan entre el 10 y el 21 de marzo.

22 de marzo (Newsletter)

“Dia Mundial del Agua & : La moda
vintage como alternativa sostenible @"

Tratard sobre el gran consumo de agua
que tiene la industria de la moda y como
la compra de prendas de segunda mano
contribuye a la conservacion del agua.
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El SEM es una estrategia de marketing digital que utiliza anuncios pagados en buscadores, como Google, para mejorar la
visibilidad online de una web. Es una de las estrategias mas eficaces cuando se quieren obtener resultados de
conversion practicamente inmediatos. Genera trafico a la web, permite segmentar a los usuarios de forma especifica y da
la posibilidad de analizar el rendimiento del anuncio en tiempo real para ajustar la estrategia y maximizar los beneficios.

Red de display: Notoriedad y Consideracion )

Para el primer mes/mes y medio de |la estrategia digital se plantea crear una
campana de display dirigida a incrementar el reconocimiento de marca,
Introduciendo contenido en paginas y portales web relacionados con moday

sostenibilidad.
Ya que es |la primera campana que se realiza, se tomara como una de prueba

con las siguientes configuraciones:

Lo mejor de los 90, aqui

e Duraciéon: 01/01/2025 - 10/02/2025 g S @

e Ubicacion: Espana

 Palabras clave: moda, tienda de ropa onling, ropa de marca barata, etc.

e Presupuesto: 5€ diarios. 1€ de CPM

e Audiencia: 18-44 anos. Segmento personalizado interés en moda vintage.
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Red de busqueda: Trafico

En segundo lugar, para el objetivo de consideracion se llevara a cabo una campana de red de busqueda, para asi
dirigir trafico al sitio web y que exploren nuestro catalogo de productos. Se incluiran extensiones de anuncio como

enlaces a productos populares o promociones para nuevos clientes.

e Duracion: 11/02/2025 - 15/03/2025
e Ubicacion: Espana
 Palabras clave (segun concordancia): ropa vintage, "ropa vintage

online", [ropa segunda mano online], etc. ——
e Presupuesto: 5€ diarios. 5,33 € por una prevision de 39 impresiones. o
 Audiencia: 18-44 anos. Segmento personalizado interés en moda
vintage + Personas que ya hayan interactuado con la marca.

www givingdis.com/produciossuciaderas

Ropa sostenible - Tu tienda de ropa

vintage
Vista previa de Ordenador . . .
Garantia de cambios y devoluciones. Envios rapidos v
Patrocinada ) ur-::-.s a toda Espar*!a. 20 afios de experiencia.
Garantia de Devolucion. Entrega Sin contacto.
g www glving90s comiproductalsudaderas
Contacto Contacta con nosotros Contact

Ropa de segunda mano online - Sudadera de los 90

Consigue las mejores prendas vintage. Envios rapidos v seguros a toda Espafia. T 009546678
L amar a
Mavidad: 15% de descuento en Sudaderas - En pedidos superores a 50 € - Valido desde el 1...
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N

dJ' Tik ToK for Business v s

La ultima estrategia a tratar dentro de este plan es la de publicidad pagada en redes sociales. Principalmente nos centraremos
en campanas de pago de Meta Ads y TikTok Ads ya que son las dos redes sociales (Instagram y TikTok) en las que Giving 90s
tendra presencia. Ambas plataformas permiten alcanzar grandes audiencias de forma rapida y efectiva. Para nosotros, el
Paid Media sera clave para darle mucha visibilidad a la marca, atraer trafico a la web y potenciar las ventas.

Sin campanas de pago. En esta fase
inicial, nos enfocamos en construir una
base organica solida a través del
contenido organico, SEO, y emall
marketing. Esto permitira que las
campanas de pago futuras tengan
una base mas firme y un publico
segmentado.

Tomando CcoOMmo referencia las
campahas de emailing, se crearan
campanas de consideracion enfocadas
en San Valentin. Esta campana sera
unicamente para Meta Ads.

e Objetivo: Generar reconocimiento
y atraer trafico

e Tematica: “Regala moda vintage y
Unica en San Valentin®@ *“

e Fecha:1-14 de febrero

e Presupuesto (diario): 5€

e Ubicacion: Espana

Al 1gual que con la campana de emall
marketing, se crearan campanas
promocionales para la entrada de la
primavera. Esta vez la campanha de
conversion si que se realizard tanto en
Meta como en TikTok Ads.

e Objetivo: Maximizar ventas directas.

e Tematica: “Renueva tu armario para
esta primavera de forma sostenible

e Presupuesto (diario): 10€ Meta, 20€
TikTok.

e Fecha: 15 - 30 de marzo

e Ubicacion: Espana
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febrero

giving.90s s
%' publicidad @ giving.90s

Publicidad

Audiencia Meta Ads

* Lugares ©

Ubicacién incluida;
« Espafa

Edad ©

18 - 44 -

GIVING 90s ™

Si seleccionas una audiencia gue tenga menos de 18 afios, tus opciones de segmentacion se 5
reduciran a algunos lugares v la edad. Mas informacior f : giwng?()s com

Género @
Todos los géneros

Segmentacion detallada de Advantage+

Incluir personas que coincidan con O

Intereses > Otros intereses

regalos
Ropa vintage (ropa) O O i?
Intereses > Shopping and fashion > Shopping (retail) giving.90s Este San Valentin, sorprende con un

regalo Unico. ¥ ...

Online shopping (retail)
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marzo

Audiencia Meta Ads

* Lugares ©

Ubicacién incluida: # Editar
« Espafia

Edad ©

18 v 44 v

Género O

Todos los géneros # Editar

Segmentacién detallada @

Incluir personas que coincidan con (i ]

moda sostenible (moda y compras)

Intereses > Otros intereses > Primavera
Primavera

Intereses > Otros intereses > Ropa vintage (ropa)
Ropa vintage (ropa)

Intereses > Shopping and fashion > Shopping (retail)

Online shopping (retail)

giving.90s @ La primavera ya esta aqui, y con ella, jtu

nueva coleccion favorita! ¥ ...
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marzo Audiencia TikTok Ads

wing  For You

Targeting summary

»

Este mes sera el primero en el que se
hagan campanas en TikTok Ads. Esto se
debe a que el presupuesto minimo para
TikTok es de 20€ diarios, y pensamos que Spain
seran mejor aprovechados si se dirigen
hacia conseguir conversiones.

Location

Age
18-24, 25-34, 35-44

Interests & behaviors Hide
Interest: Online Shopping,
Sustainable fashion, sustainable
packaging, primavera, clothes

Behavior: #ropavintage,

Giving 90s m Photo .4 :“ “ Bl
#sustamablefasmonbrand, Renueva tu estilo con rr-:-d:a‘ui.ﬁ-t'r_:..ﬂ:éii:ie

primavera

#sustainablefashion
Purchase intention: Online Shopping

Interested »>

Q

Other settings

All




c. Plan de accion a 3 meses



enerode 2025

i
ol

Pinterest

“Guia basica: Cbmo
empezar tu coleccién
vintage.”

Pinterest

"Top 5 prendas iconicas
de los 90s que necesitas
en tu armario."

Story Instagram

"¢ Qué estilos vintage
quieres ver en la tienda?
Cuéntanos.”

2
Pinterest
"Los colores que

dominaran el estilo
vintage este 2025."

Post Instagram
"iDamos la bienvenida al
2025 con Giving 90s!
¢Listx para algo Unico?"

B

Reels Instagram/TikTok
"10 cosas que no sabias
sobre la moda vintage."

16
Post Instagram
"Las piezas mas iconicas

de los 90s, ahora en
Giving 90s."

Post Instagram
"Looks vintage para
empezar el afio con
estilo."

Post Instagram
"Descubre Giving 90s:
una experiencia de moda
diferente."

Post Instagram
"Prendas con historia,
estilo con personalidad.
Giving 90s es para ti."

TikTok

"Como empezo todo: la
historia detras de Giving
90s."

34

Pinterest

"Como combinar prendas
vintage con basicos
modernos."

Reels Instagram
"Coémo empezo todo: la
historia detras de Giving
90s."

Story Instagram/TikTok
"Unboxing: primeras
piezas que te van a
enamorar."

TikTok
"Encuentra tu estilo: ;eres
mas 90s casual o chic?"

Story Instagram/TikTok
"Antes y después: piezas
vintage restauradas con

amor."




febrero de 2025

i
ol

Reel Instagram/TikTok Pinterest

"|deas para regalar moda "ldeas para looks

vintage". romanticos con ropa
vintage."

Post Instagram
"Detalles vintage para un
regalo especial'.

Pinterest
"Regalos Unicos para
sorprender este San
Valentin."

TikTok
"Unboxing: prendas
perfectas para San

Email (Promocional)
“:Buscando el regalo
perfecto? jElige vintage
este San Valentin! «”

Email (Newsletter)

“Dia Mundial de la Energia:

iDescubre como..moda

Post Instagram
"iDamos la bienvenida al
2025 con Giving 90s!

¢ Listx para algo unico?"

Story Instagram
"Gracias por celebrar San
Valentin con Giving 90s".

Story Instagram/TikTok
"Coleccion especial San
Valentin".

Pinterest
"Looks pre-primaverales:
lo que no te puedes

Valentin". sostenible! #" perder."

Post Instagram
"Looks frescos para la
transicion a primavera'.

Reel Instagram/TikTok TikTok
"Coémo combinar piezas
vintage con basicos de

"Descubre las primeras
piezas de la coleccion

. 8 "

i
Reels Instagram
"Descubre las primeras
piezas de la coleccion
primavera".

Post Instagram
"Tus esenciales vintage
para marzo".

Pinterest

'"Cémo combinar prendas
vintage con basicos
modernos."




marzo de 2025

i
ol

Pinterest

"Guia para encontrar tu
estilo vintage esta
primavera."

Email (Promocional)

":: jLa primavera esta a
punto de llegar! Renueva
tu armario con estilo <"

17

Story Instagram/TikTok
"Accesorios vintage: el
detalle perfecto".

31

Story Instagram
"¢ Cual es tu pieza favorita
de Giving 90s?".

Reel Instagram/TikTok
"Transforma tu estilo esta
primavera con Giving
90s".

18

Pinterest
"Los mejores outfits para
dias soleados."

£0

Post Instagram
"Los colores de primavera
llegan a tu armario".

Pinterest

"Coémo combinar colores
pastel con prendas
vintage."

TikTok
"Antes y después: styling
con Giving 90s".

TikTok

"Cémo combinar piezas
vintage con tendencias
actuales".

Story Instagram
"Lanzamiento oficial de la
coleccidén primavera'.

Story Instagram/TikTok
"Cémo cuidar tus prendas
vintage".

Post Instagram
"Piezas exclusivas de la
coleccidén primavera'.

Email (Newsletter)

“Dia Mundial del Agua
La moda vintage como
alternativa sostenible &

Post Instagram
"Prendas ligeras para los
dias mas calidos".

Pinterest

"Accesorios vintage que
transforman cualquier
look."
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d. Plan de medicion y
seguimiento



El seguimiento de las estrategias de marketing digital, es esencial para asegurar el éxito y la eficacia de
las acciones. En un mercado donde la competencia es muy alta y el comportamiento del consumidor
cambia constantemente, es vital entender como se interactia con el contenido digital. Al realizar un
seguimiento adecuado, se pueden identificar qué tacticas funcionan mejor, hacer ajustes en tiempo real

y optimizar la inversion realizada.

SEO REDES SOCIALES
KPIs: Herramientas: KPIs: Herramientas:

e Trafico organico e Google Analytics 4: e Alcancee e |Insights de

e Palabras clave analizar el trafico. Impresiones. Instagram.
posicionadas e Google Search e Engagement. e TikTok Studio

e Tiempo promedio Console: indexacion e Crecimiento de la e Google Analytics 4:
en paginay tasa y palabras clave. comunidad. trafico desde redes
de rebote. e SE Ranking. e Trafico derivado sociales.

e Paginas desde redes.
Indexadas
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EMAIL MARKETING

KPlIs:
e Tasa de clics
e Tasa de apertura
e Suscripciones canceladas
e Conversiones generadas

SEM
KPIs: Herramientas:

e CTR e Google Analytics 4:

e CPC seguimiento de

e Conversionesy conversiones
tasa de e Google Ads Status
conversion Dashboard.

e CPA

e Impresiones

Herramientas:

e Estadisticas de Mailchimp.
e Google Analytics a través de UTMs.

PAID MEDIA

KPlIs:

e Alcance e
Impresiones.

e ROI

e Conversionesy
coste por
conversion

e CTRy CPC

Herramientas:

e Meta Business
Suite: analisis de
Instagram.

e TikTok Ads Manager

e Google Analytics 4:
analizar
conversionesy
trafico.
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Existen tres herramientas/elementos de vital importancia para hacer el seguimiento de las estrategias:

Etiquetas UTM Google Tag Manager

Las UTM son etiquetas que se ahaden a los Herramienta para gestionar etiquetas de
enlaces especificos de campanas para poder seguimiento (Google Ads, Pixel de Meta o
Identificar sus origenes. TikTok). Si se enlaza con Google Analytics 4 ahi
Con Campaign URL Builder de Google se podremos ver informes de todos los datos que
pueden crear facilmente. llegan desde Google Tag Manager.

® ® 5 Campaign URL Builder *® + - ® 0 ® O Google Tag Manager ® W Tag Assistant [Conectsds] x| 3 Blog- ® | | Analytics | Eventos: Nombee . % | +

= = %3 tagmanager.google.comf?utm_souwrce=marketingplatform. google.com&utm_... ¥r o Lo A D b ﬂ H
- c ¢= ga-dev-tools.googlefcampalgn-url-bu... m = B @ A D TH 0 :

« &) TagManager Giving 90s - O, Buscar en el espacio de trabajo 0 : @

Query Explorer Enter the website URL and campaign
info rmatlon ; ik S GTM-NIWLHJ44  Cambios del espacio: 0 ViStA previa .ﬂﬂ

Request Composer

" " 1 - . ) ) .
Spreadsheet Add-on Fill out all fields marked with an asterisk (*), and the campaign URL will be — : Etiquetas o s
B
generated for you.
Tag Assistant wobaite URL ] wembre +
hit ps:l,fl.l'w ww_gi\ringgus_cg]ﬂ; = Vista genera Contacto Whatsapp Google Ads Seguimienio de L) Activador Whatsapp hace un mies
Etl ; conwersiones de
R e full website URL (e.g. hitpa:/fwww.axample.com - i i Google Ads
esources @ Activadores ogle A 1
GAd
campaign 1D Variable
About th15 SﬂE f ] i Varlables L
edin InsightTag 2.0 g ha
The ads campalgn id [ ] Carpetas
HE‘|p ﬂ [EEdI}aC}{ Jonacion Linkedin LinkedIn InsightTag 2.0 Activador Donacidn hai
campaign source * O Plantilas
nEWSIEuEr Piogl de Linkedin LinkedIn InsightTag 2.0 c All Pa hace 2 meses
@ referrer (2.9, goog b, maws lattar) ITML persona | o Al Pag b
campaign medium * Pixel de Tiktok HTML personalizade o Al Pag: hae
email Etiic & Googl o Al P hace 2 meses
Marketing medium (e.Q. cpa bannar, amail) Eiigueta de Google O*”’- ha
CamMpakgn namie *
P Vineul i Al Py F
SanValentin_2025 s 2 -




Pixeles de seguimiento

Por ultimo, los pixeles de seguimiento nos permiten rastrear eventos clave en cada una de las
campanas. En nuestro caso nos centramos en el Pixel de Meta y de TikTok. Ambos nos permiten

rastrear el origen, conversiones o visitas a productos entre otros.

[ oW ] € Google Tag Ma: X Er Tag Assistant || X = Blog - b Al Anabytics | Ever X 0 Administrador
& 5 & % tagmanager.google.comffutm_source=marketingplatform.google.comfutm_... ¥r @ 2 [ & @

¥ Pixel de Meta 3

Tipo de etigueta

HTML personalizade

<2 Etiqueta de MTHL personalizado
HTML (B

1 =! Heta Pixel Code 3

2 =script=

3 Mfunction{f, b,e,v,n,t,5)
{if (f.fbq) return; n=f. fig=tunct ioni 1 {n. calMethod?
m. callHethod. applyin, arguments ) zn. queue. pushi arguments]};
if{if._tbgqhf._fbg=n;n.push=n;n. loaded=18;n.version="2.8";
T n.queue=[];t=b.createElement (c) ;t. asyme=1d;
2 t.grc=vissh.getElementsByTaghlame (o) (8]
49 s.parentMode. insertBefore(t, )} (window, document, "script”;
18 *https:/f/connect. facebook.net/en_US/fbevents. j5');
11 fhq('init®, 'SXOST7243291496°);
12 fhql'track®; "Pageview');
| =fseripts
cnascript>=<img height="1" width="1" style="display:nons”
Sre="hUtps o/ fuwie. Paceboak. con/ trFid=52057T243201406Lev=Page iewknoscript=1"
Srifndscripts
<!— End Meta Pixel Code —=

oo g

Activacion
Activadores de accsonamienia

All Pages

Wistas de una phgina

& Muevapestafla X

» 808 © GoogleTegMa X Ex TegAssistant|” x | 3 Blog- ® | gl Analytics |Ever X | 00 Administrader . ® | @ Muevapestaha x + b
9 : & = & % tagmanager.google.comfFutm_sourcesmarketingplatform google com&utm_.. r @ o+ [ % @ A D ok [ -]
: ¥ Pixel de Tiktok O3 Guardar H
HTML
1 =!— TikTak Pixmel Code Start —=
2 zseript=

i Munction (w, d, t) {
w.TiktokAnalyticsObject=t;var ttg=wlt]=wit]|][];t1q. methads=
" page™, " track”, “identify", "instances™, "debug”,“on", "ol ", “once™ ,“ ready™, "alias™, "group™, "enableCook
ie”,"disableCookie”, "holdConsent”, " revokeConsent™, "grantConsent™] , ttq. setAndDeter=unction| t,e)
{t[e)=function(}{t.pushi [e] .concat (Array. prototype. slice.calllargusents, 810} )} far(var
i=0; i<t tq.methods. Length: i++) ttg. setAndbeder| ttg, ttg.metheds (1] ) jtg. instance=functionlt ) {far|
5 war esttg._i[t]| | [].n=0;nettg. methads. Length; ne+ ) t1g. setAndDefer (e, tTg.methods [n] b return
e}, tig. Load=tunction{e,n){var
r="https://fanalytics. tiktok. comri18n/pixelfevents, j 5", o=nk&n. partner; tog. _i=ttg. _i] |{},ttq._i[el=
1], ttg._ile]l._uw=r,ttq._ile]._partner=o| | ' GoogleTagManagerClient® , ttg. _t=ttg._t] [{}, ttq._tlel=+new
Date, ttg. _o=ttg._of [{k ttg._elel=n|]|
{}.ttq._partnersttg. _partner| | GeogleTagdanagerCLient ' jn=document. createE lement (“script™)
B in.types" text/javascript™,n.asynosl@, n. sresrs 7
sdkide"se+ Gl ibe"st; endocument . getElementsByTagNaned “script”) [@] je. parenthode. insertBeforeln, el };

#trn Vaadl FEUMNTAF T TIATIEFO0S 1.

Configuracidn avanzada

Opciones de activacidn de ln etiquels

Una vez por evento

Activacion

@ All Pages
Vigts de wnn phging

7’7



08. CONCLUSIONES



Tras un intenso desarrollo del plan de marketing digital, Giving 90s cuenta con una gran base para comenzar su
desarrollo dentro del mercado de la moda vintage.

Del analisis DAFO se han podido extraer diversas conclusiones, una de ellas siendo la gran oportunidad que existe
por la creciente tendencia de las compras de articulos de segunda mano y vintage. Por otro lado, se ha podido
concretar un publico objetivo con el que se pretende no solo vender, si no crear una comunidad de personas que
busquen diferenciarse a través de sus prendas.

Seguidamente, se ha disenado y curado una estrategia de comunicacion digital dirigida a este publico objetivo y en
linea con la misioén, visién y valores de Giving 90s. La estrategia digital engloba cada etapa del embudo de
conversion, desde la atraccion inicial hasta la conversiéon final. Este enfogue no solo asegura una fuerte presencia en
los canales clave, sino que también posiciona a la marca como un referente dentro del sector de la moda vintage
online.

A través de acciones como una fuerte estrategia de SEO, tanto On Page como Off Page, Giving 90s se garantizara un
crecimiento organico potente, alcanzo tanto a audiencias que buscan ropa vintage de forma activa como a nuevos
clientes que simplemente busquen explorar su estilo de vestir. De igual manera, las campanas de SEM y de Paid
Media aportan un valor affadido al aumentar la visibilidad en redes sociales y motores de busqueda en fechas clave
del ano. Para terminar, con el plan de seguimiento y medicién, se podran optimizar recursos y maximizar el retorno
de la inversion, aspectos claves para asegurar un correcto crecimiento de Giving 90s en un futuro.

En definitiva, este plan combina creatividad, analisis y planificacion, posicionando a la marca como una nueva
propuesta gue conecta con su audiencia mientas mantiene un enfogue estratégico.
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